








Editorial

* Arnulf Haubold und Hanno Tietgens von der Biiro X Werbung GmbH fiir die Erwei-
terung des Projektes in die dritte Dimension des Internets 3D mit der virtuellen Welt
Secondlife.

» Lutz Bongarts von der Inside-Picture Bildagentur fiir brillante Sportfotos.

* Cornelia Kraus und Dierk Kruse fiir die fotografischen Impressionen
von Hamburgs Straflenldufen.

» Jens Mennigmann von der SportA GmbH fiir die Vermittlung der Nutzungsrechte am
Bericht zum Triathlon World Cup 2006.

» Barbara Kunze von der Axel Springer AG, Infopool, fiir die Vermittlung der Nutzungs-
rechte an verschiedenen Clippings zur Printberichterstattung tiber das Eishockeyteam

Hamburg Freezers.

» Der Hamburger Morgenpost fiir das Nutzungsrecht an einem Artikel zum
Eishockeyteam der Hamburg Freezers.

* Der Nordpol Hamburg Agentur fiir Kommunikation GmbH fiir die Nutzungsrechte an
Screenshots und Marketingmaterialien zum Fuf3ballteam St. Pauli.

¢ Ines Gobel, Kristine Hiibner, Michaecla Mumme und Joy Page fiir ihr Engagement
bei Textarbeit, Grafik und Buchlayout.

Andreas Hebbel-Seeger und Jorg Forster im Dezember 2007
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