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Kurzcharakteristik

Die ZIR erscheint bereits im 43. Jahrgang als das publizistische
Organ des Deutschen Instituts flir Interne Revision eV, Frank-
furtam Main. Diese bewdhrte und angesehene Fachzeitschrift
veroffentlicht grundsatzliche Beitrdge zur Internen Revision
und zu einzelnen Spezialgebieten wie z.B. der IT-Revision. Sie
vermittelt auf diesem wichtigen Gebiet den aktuellen Stand
wissenschaftlicher und praktischer Erkenntnisse und unter-
stitzt den Uberbetrieblichen Erfahrungsaustausch.

Die Autoren der ZIR garantieren als anerkannte Fachkenner aus
Wissenschaft, Wirtschaft und Verwaltung einen gleichbleibend
hohen fachlichen Anspruch.

Besonders erfolgreich arbeiten mit der ZIR Flihrungskrafte aus
Wirtschaft und Verwaltung, Revisoren und Verantwortliche

in der Organisation, im Rechnungswesen und der IT. Darlber
hinausist sie eine bewdhrte Orientierungshilfe fiir Wirtschafts-
prifer, Steuerberater und Unternehmensberater.
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Zahlungs-
bedingungen

innerhalb 30 Tagen netto, innerhalb
14 Tagen ab Rechnungsdatum 2 % Skonto,
bei Vorauszahlung 3 % Skonto

Berliner Bank AG,
Konto 32076 274 00,
BLZ 10020000

Bankkonto

Druckauflage
Zeitschriftenformat

Satzspiegel

3.400 Exemplare

DIN A4 (210x 297 mm)
185 mm breitx 254 mm hoch

Anzeigenformate
und Preise
(ohne USt.)

Farbzuschlage

Anschnittzuschlage

Format Breitex Hohe  Preisein Euro

inmm
'/, Seite 185 x 254 1.520,—-
'/, Seite 185 x 123
84 x 254 850,
'/, Seite 185 x 59
84 x 123 440,-
Y/, Seite 84 x 59 250,-

je Zusatzfarbe (unabhéngig vom
Anzeigenformat), rabattfahig Euro 310,-

(Anschnitt nur bei 1/1 Seiten), 10%
nicht rabattfahig

Nachlasse Bei Abnahme innerhalb eines Jahres von mind.
2 Anzeigen 3% vom
3 Anzeigen 5% Anzeigen-
6 Anzeigen 10 % Bruttobetrag
Termine Anzeigenschluss Erscheinungstermin
Heft1: 11.01.2008 01.02.2008
Heft2: 11.03.2008 01.04.2008
Heft 3: 13.05.2008 02.06.2008
Heft4: 11.07.2008 01.08.2008
Heft5: 11.09.2008 01.10.2008
Heft6: 11.11.2008 01.12.2008
Beilagen Hochstformat DIN A4, bis 25g, Euro 290,— pro Tau-
send, nicht rabattfahig; bei hoheren Gewichten
Preise auf Anfrage. Beilagenauflage: 3.200 Expl.
Vor Auftragsannahme Vorlage eines verbindlichen
Musters beim Erich Schmidt Verlag, Stiddeutsche
Zweigstelle.
Einhefter AufAnfrage

Versandanschrift

Erich Schmidt Verlag GmbH & Co.
Genthiner Str. 30 G, 10785 Berlin
Kennwort: Zeitschrift Interne Revision
Beilagen missen bis 10 Tage vor Erscheinen
des Heftes angeliefert sein.

Digitale
Druckunterlagen

Anzeigen konnen auf Datentrdger oder per E-Mail,
vorzugsweise als druckfahige PDF-Dateien geliefert
werden.

Alle Anzeigen- und Beilagenpreise zzgl. USt.

ES VA

ERICH SCHMIDT VERLAG



Allgemeine Geschaftsbedingungen
fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schiftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Interessenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jah-
res nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auf-
trag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu-
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger wei-
terer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und
dem der tatsichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entfillt, wenn die Nichterfiillung auf ho-
herer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Auftrige fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklirtermaf3en
ausschlieRlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Plitzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen,
miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

6. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
»~Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige — auch einzelne Ab-
rufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrige wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsitzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstof3t
oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch fiir Auftrage, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Ver-
tretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrige sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zei-
tung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

8. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschddigte Druckun-
terlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.

Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druck-
qualitit im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mog-
lichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
tigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgidngigm-
achung des Auftrages.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschul-
den bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadenser-satzan-
spriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschriankt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffen-
de Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz
und grobe Fahrléissigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters
und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schiden
wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufménnischen Geschiftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus
auch nicht fiir grobe Fahrlissigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den
tibrigen Fillen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahr-
lassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur
Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen — aufer bei nicht offensichtlichen Mangeln
—-innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert.
Der Auftraggeber trigt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zu-
riickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige
tibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewdhrt.

12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Ein-
ziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfithrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zurtick-
stellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers ist der Verlag berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrige
abhingig zu machen.

13. Kosten fiir die Anfertigung von Lithos, Zeichnungen etc. sowie fiir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfithrungen hat der Auftraggeber
zu tragen.

14. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige be-
ginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte, durchschnittlich tatsdchlich verbreitete Auflage des vergan-
genen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist
nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie bei
einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H. betrdgt. Dartiber hinaus
sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so recht-
zeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriicktreten konnte.

15. Briefe auf Ziffernanzeigen werden innerhalb von vier Wochen
nach Erscheinen der Anzeige auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Spater eingehende Zuschriften werden vernichtet, wertvolle Unter-
lagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

16. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

17. Erfillungsort und Gerichtsstand fiir Vollkaufleute ist Berlin; fiir
Nicht-Kaufleute gilt dieser Gerichtsstand fiir das Mahnverfahren.

Zusatzliche Geschiftsbedingungen

I. Die zusitzlichen Geschiftsbedingungen des Erich Schmidt Ver-
lages GmbH & Co., die Auftragsbestitigung bzw. das Bestitigungs-
schreiben sowie die jeweils giiltige Preisliste sind fiir die Auftragsab-
wicklung maRgebend. Erst nach schriftlicher Bestitigung durch den
Verlag ist der erteilte Auftrag rechtsverbindlich.

II. Ein etwa vereinbartes Riicktrittsrecht erlischt fiir Auftraggeber, die
Titelseiten belegt haben, drei Monate, bei Belegung sonstiger Textteil-
seiten zwei Monate vor Erscheinen des betreffenden Heftes.



